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Introduccion

Desde el 2016, el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI), en coordinacion con el
Ministerio de Economia y Finanzas (MEF) y el Ministerio de Cultura (Mincul), incorpord un
modulo de preguntas en la Encuesta Nacional de Programas Presupuestales (Enapres) sobre el
gjercicio de los derechos culturales de la poblacién peruana, con el objetivo de hacer un
seguimiento a los principales indicadores de acceso y consumo de los bienes y servicios culturales
en el Per(?.

A partir de los resultados de la Enapres, que busca contribuir al disefio y a la orientacion de las
politicas publicas para mejorar las condiciones de vida de la poblacién, es posible construir
indicadores de seguimiento y evaluacion de los programas presupuestales elaborados por el MEF
en el sector publico, en el marco del Presupuesto por Resultados. Hasta el 2021, la ciudadania
cuenta con informacién sobre la asistencia a espectaculos musicales, teatros, exposiciones de artes
visuales, bibliotecas, galerias, como también sobre la adquisicion de musica fonograbada,
peliculas, videojuegos, entre otros.

Respecto al consumo de mdsica en el Perl, la Enapres permite obtener indicadores sobre la
adquisicion de musica a través de bienes o servicios por parte de la poblacién peruana mayor de
14 anos. En el caso de los bienes, se observa la evolucion del consumo de musica a través de dos
formatos: virtual (mediante descarga o acceso a internet) y fisico (mediante CD, Blu-ray u otros
dispositivos). Con relacion a los servicios, destaca la evolucion de la demanda de espectaculos
musicales. En cada una de estas categorias, se pueden obtener indicadores sobre accesibilidad,
modalidad de consumo y caracteristicas de la poblacion que accede a estos bienes y servicios, asi
como las causas por las que la ciudadania no consume estos bienes y servicios.

En este reporte, se evidencia la evolucion de la adquisicion de musica a traves de bienes y
servicios durante los afios 2016 y 2022. En su desarrollo, se abordaran los niveles de asistencia
de la poblacion a espectaculos musicales, el consumo de musica en formato virtual o fisico, las
diferencias en el acceso a la musica segun el &mbito (urbano o rural) y los departamentos. Ademas,
se presentan las diferencias en el consumo de musica segin la edad, el nivel educativo, la lengua,
el sexo y la estratificacion social. Por Gltimo, se exponen las principales razones por las cuales la
ciudadania no adquiere musica en los formatos sefialados 0 no asiste a espectaculos musicales.

Si bien la Enapres no esta disefiada para capturar los efectos de la pandemia de la COVID-19, los
indicadores obtenidos permiten visualizar estos posibles impactos en el sector musical. En lo que
respecta a espectaculos musicales, se observa una reduccién en el nivel de asistencia entre los
afios 2019 y 2022, asi como un incremento del consumo de mdsica en formato virtual,
principalmente en el ambito rural. En las siguientes secciones, se abordaran estos y otros
resultados vinculados con la pandemia de la COVID-19.

L En el caso del sector cultural, se realizaron preguntas transversales en relacién con variables sobre la participacién y el consumo de
la poblacién en cuanto a bienes y servicios culturales, en un médulo de la Enapres. En el 2015, el INEI y el Mincul capacitaron a 200
encuestadores y coordinadores de todo el pais acerca de cada una de las definiciones utilizadas en el mddulo denominado 800A, de
bienes y servicios culturales, que se comenz6 a aplicar desde el 2016.



1. Asistencia a espectaculos musicales

Seguln la Enapres, la asistencia a espectaculos musicales se redujo considerablemente entre los
afios 2020 y 2022. Mientras que, en el 2019, el 20.6 % de la poblacién peruana mayor de 14 afios
asistié a un espectaculo de musica durante los tltimos 12 meses, solo 14.9 % lo hizo en el 2020,
5.2 % en el 2021y 10.4 % en el 2022. Cabe destacar que, entre los afios 2016 y 2019, los niveles
de asistencia se mantuvieron casi estables.

Figural

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que ha asistido a un espectaculo musical
durante los ultimos doce meses (2016-2022)

200% 1% 206%  20.6%

14.9%
10.4%
5.2%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Segun el area geografica, en el 2022, la asistencia a espectaculos musicales fue ligeramente mayor
en el &mbito urbano (10.8 %) que en el rural (8.8 %). Al comparar estas cifras con las de afios
anteriores, se destaca que el porcentaje de asistencia se redujo (a excepcion del 2021) en ambas
zonas.

Figura 2

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que ha asistido a un espectaculo musical
durante los ultimos doce meses, segun &rea geografica (2016-2022)
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Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.



La evaluacion de este indicador, por regiones naturales, evidencia que la sierra presenta un nivel
de asistencia a espectaculos musicales superior a la selva y la costa en todos los afios estudiados.
En el 2022, la asistencia a este tipo de eventos se recupero ligeramente luego de la caida ocurrida
durante el 2021: la sierra alcanzd 12.9 % de asistencia, mientras que la costa y la selva obtuvieron
8.8 % y 11.8 %, respectivamente.

Figura 3

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que ha asistido a un espectaculo musical
durante los ultimos doce meses, segun region (2016-2022)
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Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccidn General de Industrias Culturales y Artes.

Al analizar la asistencia a espectaculos musicales a nivel departamental? durante el afio 2022, se
observa que el mayor grado de asistencia se encuentra en las regiones andinas. Entre ellas, las de
mayor porcentaje fueron Huancavelica (21.9 %), Arequipa (19.3 %), Cusco (16.8 %), Pasco y
Madre de Dios (15.9 % cada una). Es preciso sefialar que estas mismas regiones también ocupaban
los primeros puestos de asistencia en el 2021. Por otro lado, los departamentos donde se observa
una menor frecuencia de asistencia a este tipo de espectaculos fueron Lambayeque (1.3 %),
Tumbes (4.7 %), Huanuco (5.1 %) y Ancash (5.7 %).

2 Incluye a los 24 departamentos y la Provincia Constitucional del Callao.



Figura 4

Porcentaje de la poblacién que asistio a un espectaculo musical durante los ultimos doce
meses, segun departamento (2022)
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Como se observa en la Figura 5, si se analiza el tamafio de la poblacion neta, se encuentra que el
mayor nimero de asistentes se encuentra en Lima (827 301, aproximadamente), Arequipa (213
760), Cusco (177 942), Puno (166 007) y La Libertad (160 908). Por otra parte, las regiones con
menor cantidad de asistentes fueron Tumbes (8838), Lambayeque (13 831) y Madre de Dios (18
275). Estos nimeros reflejan la cantidad de personas encuestadas que declararon asistir, por lo
menos, una vez al afio a un espectaculo musical. La frecuencia de estas visitas se expondré en la
siguiente seccion.

10



Figura 5

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que asistio a un espectaculo musical durante

los dltimos doce meses en el 2022 (en miles)
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracién: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

1.1 Frecuencia de asistencia a espectaculos musicales

213.8
177.9
166.0
160.9
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134.4
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82.2
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54.4
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Los resultados de la Enapres demuestran con qué frecuencia asistio la ciudadania a espectaculos
musicales. En ese sentido, en el 2022, destaca que mas de la mitad de las personas encuestadas
(52.1 %) solo asistio una vez al afio, 13.1 % de manera semestral, 13.6 % de forma trimestral y
0.5 %, al menos, una vez a la semana.
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Figura 6

Porcentaje de la poblacion que asistio a un espectaculo musical durante los dltimos doce
meses, segun frecuencia (2022)

Semanal
0.5%

<

Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

1.2 Modalidad de obtencion de entradas al ultimo espectaculo musical

En el 2021, la principal modalidad que se registro fue la entrada gratuita (48.5 %), seguida de la
compra de entradas (36.6 %) y las invitaciones de otras personas (14.9 %).

Figura 7

Porcentaje de la poblacion que asistié a un espectaculo musical durante los ultimos doce
meses, segun la modalidad mediante la que obtuvo su entrada o ticket al tltimo espectaculo o

evento (2022)

Fuente: Enapres 2022. Elaboracién: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Entrada
libre
48.5%
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1.3 Monto promedio pagado en el Ultimo espectaculo musical

En el 2022, el precio promedio que las personas pagaron por la entrada a un espectaculo musical
fue de S/ 97 a nivel nacional. Cabe sefialar que la diferencia presentada por esta variable en las
areas urbana y rural es significativa: a nivel urbano, el monto super6 ligeramente el promedio
nacional, con S/ 101.9; mientras que, a nivel rural, se redujo a S/ 35.8. No obstante, se debe tener
en cuenta que, debido al modo en que opera la industria de espectaculos musicales, el costo de las
entradas no suele ser determinante para decidir el acceso a estos servicios. En su lugar, el costo
de las bebidas alcoholicas suele ser una variable mas relevante para el consumidor que intenta
decidir su asistencia a un espectaculo musical.

Figura 8

Monto promedio pagado por la entrada o ticket de ingreso a un espectaculo musical, segln
area geografica (2022)

5/97.0 S/ 101.9

S/ 35.8

Total Urbano Rural

Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

1.4 Caracteristicas de la poblacién que accedi6 a un espectaculo musical

En el 2022, el porcentaje de hombres y mujeres que asistié a estos eventos fue de 12 % y 9 %,
respectivamente, lo cual representd una diferencia de 3 % entre ambos grupos. Esta brecha que
presenta la variable sexo se redujo en comparacion con los afios 2019 (5.3 %) y 2020 (3.8 %),
aunque se incrementd respecto del 2021 (1.1 %).
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Figura 9

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que asistio a un espectaculo musical durante
los ultimos doce meses, segun sexo (2019-2022)

Hombre Mujer

23.4%

0,
18.1% 16.9%

9
13.1% 12.0%

9.0%

0,
>8% 47%

2019 2020 2021 2022

Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Con relacion al grupo de edades, en el 2022, el 17.4 % de los ciudadanos de 14 a 17 afios asistieron
a este tipo de espectaculos y alcanzaron el mayor nivel de asistencia. Por su lado, el grupo de 18
a 29 afios registr6 una asistencia de 11.6 % del total. A medida que los niveles de edad
incrementan, el porcentaje de asistentes se va reduciendo (para todo el periodo de estudio). Por
ejemplo, el 6.2 % de los ciudadanos de 30 a 59 afios asistio a un espectaculo musical durante los
ultimos doce meses, mientras que las personas de 60 afios a mas registraron solo un 2.5 %, la cifra
mas baja entre los cuatro grupos etarios.

Figura 10

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que asistio a un espectaculo musical durante
los Gltimos doce meses, segln edad (2019-2022)

2019 = 2020 2021 2022

34.0%
23.5%
20.2%
0,
183%  17.4%
13.9% 14.5%
11.6%
9.8% 9.6%
8.0%
6.5% 6.2%
4.6%
0,
1.59%°%
De 14 a 17 afios De 18 a 29 afios De 30 a 59 afios De 60 afios a mas

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccidn General de Industrias Culturales y Artes.

Al analizar el nivel educativo de los afios del 2019 al 2022, los resultados reflejan que el acceso
a espectaculos de masica aumenta en las personas con un mayor nivel de estudios. En el 2022,
cerca de la séptima parte de las personas con educacion superior universitaria y posgrado accedio
a espectaculos musicales, mientras que el porcentaje de asistencia de las personas con estudios no
universitarios fue de 12.1 %.
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Figura 1l

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que asistio a un espectaculo musical durante
los ultimos doce meses, segun educacion (2019-2022)

2019 2020 m2021 2022

38.3%
33.5%
28.4%
26.3%
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T gan 7.3% 7.1%
4.7% 5.2%
3.1% 3.2%
Sin nivel Educacién Educacion Superior no Superior Posgrado
primaria secundaria universitaria universitaria

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Durante los afios 2019 y 2022, la asistencia a los espectaculos de musica fue mayor mientras mas
alto era el estrato socioeconémico de las personas. Como se observa en la figura, en el 2022, el
11.6 % de la poblacion del estrato A, B y C asistid, al menos, una vez a un espectaculo musical
en los doce meses previos a la encuesta. Por otro lado, los porcentajes de asistencia en los estratos
socioecondmicos mas bajos (D y E) fueron casi similares: 9.8 % y 9.5 %, respectivamente.

Figura 12

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que asistié a un espectaculo musical durante
los Gltimos doce meses, segun estrato socioecondmico (2019-2022)

2019 © 2020 ® 2021 2022

30.9%
24.4%
22.8%
21.3%
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9.8% 7 9.5%
7.3% 6.9%
5.6%
1 94 4.2%
Estrato A mas alto Estrato B Estrato C Estrato D Estrato E mas bajo

Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Finalmente, el andlisis de la lengua materna evidencio diferencias. Durante el 2022, las personas
gue mas asistieron a este tipo de espectaculo tenian como lengua materna el quechua (11.1 %),
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castellano (10.3 %) y el aimara (9.8 %). Cabe sefialar que las personas con lengua materna
espafiola tuvieron la mayor tasa de acceso entre 2019 y 2020, y aquellas con aimara en el 2021.

Figura 13

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que asistié a un espectaculo musical durante

los Gltimos doce meses, seglin lengua materna (2019-2022)

2019 2020 m2021 12022
21.3%
19.8%
17.4%
15.5%
0 13.5%
13.1% 12.2% 0 o
10.3% 11.1% 11.4%
270 9.8% 9.8%
. 6.8% 5.5%
5.3% 4.8% =7
Castellano Quechua Aimara Otras lenguas

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

1.5 Principales razones de no asistencia a un espectaculo musical

Entre las causas de inasistencia a este tipo de espectadculo durante el 2022, las personas
encuestadas sefialaron la falta de interés como la principal (50.2 %). Es preciso destacar que la
recurrencia de este motivo ha sido constante desde el 2016. Otras causas sefialadas fueron la falta
de tiempo (17.9 %), la falta de dinero (13.1 %) y la falta de oferta (7.1 %).

Figura 14

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no asistio a un espectaculo musical
durante los ultimos doce meses, segun tipo de razén principal (2016-2022)

2022 50.2% 17.9% 13.1% 7.1% 11.7%
2021 52.3% 9.8% 8.4% 12.6% 17.0%
2020 57.5% 20.3% 10.6% 7.1% 4.5%
5.0%
2019 58.8% 23.1% 10.3% 2:8%
5.0%
2018 57.5% 23.3% 11.2% 3:0%
5.9%
2017 53.3% 25.1% 12.7% 310%
5.2%
2016 50.5% 27.2% 13.2% 3.9%
Falta de interes Falta de tiempo Falta de dinero No hay ofertas Otra

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccidon General de Industrias Culturales y Artes.

Durante el 2022, la razén principal para no acceder a espectaculos musicales fue la falta de
interés, tanto en el ambito rural como en el urbano (55 % y 48.9 %, respectivamente. Asimismo,
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el segundo motivo mas recurrente en el ambito urbano fue la falta de tiempo (19.9 %) y, en el
ambito rural, la falta de oferta (18.5 %).

Figura 15

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no asistié a un espectaculo musical
durante los ultimos doce meses, segun tipo de razon principal y area (2022)

M Falta de interes ™ No hay ofertas Falta de tiempo Falta de dinero Otra

Fuente: Enapres 2022. Elaboracidn: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

El analisis por regiones naturales confirma la falta de interés como la razén principal para no
asistir a estos eventos durante el 2022, para cada una de las regiones, con una cifra promedio del
50 % en todos los casos. En cuanto a la segunda razon mas recurrente, en los casos de la sierra'y
la selva, fue la inexistencia de ofertas (14 % y 13.3 %, respectivamente), mientras que en la costa
fue la falta de tiempo (21 %).

Figura 16

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no asistio a un espectaculo musical
durante los ultimos doce meses, segun razon principal y region natural (2022)

Selva 57.6% 133%  10.9% -5.4%

Sierra 54.8% 14.0% 14.5% - 7.6%

Costa 46.4% 2.4% 21.0% - 15.0%

Falta de interes No hay ofertas Falta de tiempo ™ Falta de dinero = Otra

Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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2. Adquisicion de musica a través de descargas 0 acceso a internet

Entre los afios 2016 y 2022, el acceso a la musica a traves de internet se ha incrementado de una
manera constante en la poblacién mayor de 14 afios. Segun la Enapres, en el Gltimo afio, el
59.7 % de la poblacion adquiri6 masica, al menos, una vez a través de descargas 0 acceso a
internet. Este porcentaje representa un crecimiento de 23.4 % respecto a la cifra registrada en el
2016.

Figura 17

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a mdsica a través de descargas
0 acceso a internet durante los Gltimos doce meses (2016-2022)

0,
57.5% 59.7%
52.6%
50.3% °
46.2%
43.9% ’
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Segun el area geografica, en el 2022, la adquisicion de musica a través de descarga 0 acceso a
internet fue mayor en el ambito urbano (65.1 %) que en el rural (37.8 %), lo cual evidencia una
brecha de 27.3 %. A pesar de esta brecha, los datos indican que, entre los afios 2016 y 2022, la
adquisicion de musica se incrementé de manera anual en ambas modalidades; en el mismo
periodo, los porcentajes del &rea rural se incrementaron en el triple: 2016 (12.6 %) y 2022
(37.8 %).
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Figura 18

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a musica a través de descargas

0 acceso a internet durante los ultimos doce meses, segun area (2016-2022)

Urbano Rural

64.6%
57.4% 59.3%
0,
51.1% 53.3%
42.6%
29.9%
26.6%
22.1%
16.9% 18.9%
12.6%
2016 2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

65.1%

37.8%

2022

En el 2022, respecto a la regidn natural, el mayor porcentaje de adquisicion de musica a traves de
descarga 0 acceso a internet corresponde a la costa (65.1 %), seguida de la sierra (53.3 %) y selva
(50.3%). Entre los afios 2016 y 2022, el porcentaje de adquisicion se incrementd de manera anual

en las tres regiones.
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Figura 19

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de descargas
0 acceso a internet durante los ultimos doce meses, segun region (2016-2022)
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Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

A nivel departamental®, en el 2022, las personas que adquirieron musica mediante descargas o
acceso a internet residian principalmente en Madre de Dios (79.8 %), Tacna (76.9 %) y Arequipa
(73.7 %). Es preciso sefialar que Madre de Dios también ocup6 los primeros puestos en el 2021.
Por otro lado, los departamentos con menor cantidad de poblacién que adquirid, mediante las
modalidades referidas, fueron Huanuco (33.6 %), Ancash (38.4 %) y Loreto (43.2 %).

3 Incluye los 24 departamentos y la Provincia Constitucional del Callao.
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Figura 20

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de descargas
0 acceso a internet durante los ultimos doce meses, segin departamento (2022)
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Amazonas
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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De acuerdo a la Figura 21, analizando en cantidades netas, se observa que el mayor nimero de
consumidores corresponde a Lima (3 092 674, aproximadamente), seguida de Cajamarca (616
509), La Libertad (594 992), Ancash (583 622) y Puno (662 266). Las regiones con menor
cantidad de consumidores fueron Madre de Dios (23 224), Moquegua (63 017), Tacna (70 157) y

Tumbes (82 466).

21



Figura 21

Poblacion que accedié a musica a través de descargas o acceso a internet durante los Gltimos
doce meses, segun departamento en 2022 (en miles)
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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2.1 Frecuencia de la adquisicién de musica a través de descargas o acceso a internet

Gracias a los datos proporcionados por la Enapres, es posible evaluar la frecuencia con que las
personas adquieren masica a través de descargas 0 acceso a internet. Asi, se observa que el
39.5 % de las personas que adquirieron musica a través de estos medios lo hizo a diario, el
20.5 % de forma interdiaria 'y el 23 % de manera semanal. Esta distribucion porcentual es similar
a laregistrada en el 2021.
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Figura 22
Porcentaje de la poblacién que adquirié muisica a través de descargas o acceso a internet durante

los ultimos doce meses, segun frecuencia (2022)

Trimestral Anual
1.8% _\ 09% Otra

0.5%

Quincenal
5.2%

Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

2.2 Caracteristicas de la poblacion que adquirié musica a través de descargas o
acceso a internet

En el 2022, el porcentaje de hombres y mujeres que adquirié musica a través de estas modalidades
fue de 64.1 % y 55.8 %, respectivamente, lo cual significo una brecha de 8.3 %, ligeramente
superior al 6.9 % registrado en el 2021. Asimismo, los porcentajes del consumo de hombres y
mujeres se han incrementado durante el periodo de analisis.
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Figura 23

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que adquirié muasica a través de descargas o
acceso a internet durante los ultimos doce meses, segun sexo (2019-2022)

Hombre Mujer

64.1%
61.2%

55.0% 56.6% 54.3% 55.8%

49.0%
46.0%

2019 2020 2021 2022
Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

En el 2022, tambien se hallaron diferencias respecto a la adquisicion de musica segun el sexo en

las areas urbanas y rurales. EI mayor porcentaje de acceso corresponde a los hombres de areas

urbanas (68.9 %), mientras que el menor porcentaje a las mujeres de areas rurales (31.4 %). En el
area urbana, en cuanto a la variable sexo, la brecha es de 7.3 %, en el area rural de 13.2 %.

Figura 24

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que adquirié misica a través de descargas o
acceso a internet durante los Ultimos doce meses, seglin sexo y area (2022)

Urbano Rural

68.9%
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44.6%
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracidn: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Al ejecutar el anélisis por grupos de edad, se observa que la mayor cantidad de consumidores de
mausica a través de la modalidad descrita esta concentrada en los grupos mas jovenes. En el 2022,
el 86.2 % de los jovenes entre 14 a 17 afios consumieron este tipo de bienes, mientras que, en el
caso de las personas de 18 a 29 afios, esta cifra alcanz6 un 68.4 %. El grupo de 30 a 59 afios
obtuvo un resultado mas reducido (46.8 %) respecto a las categorias mencionadas anteriormente.
Finalmente, solo el 18.5 % del grupo méas longevo (de 60 a mas afios) accedié a este tipo de
bienes.
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Figura 25

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que adquirié masica a través de descargas o
acceso a internet durante los ultimos doce meses, segun edad (2019-2022)

2019 = 2020 w2021 2022

86.2%

o 83.5%
80.0% 83.7% 82 4%
79.1% 81.7%
68.4%
57.1%
50.7%
47.1% 46.8%
22.6%
17.5%,18.5%
15.5%
De 14 a 17 afios De 18 a 29 afios De 30 a 59 afios De 60 afios a mas

Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccién General de Industrias Culturales y Artes.

Respecto al nivel educativo, entre los afios 2019 y 2022, se visualiza que la adquisicion de misica
por estos medios fue mas alta mientras mas alto es el nivel de estudios alcanzado. En el 2022,
méas del 75 % de la poblacion con estudios universitarios y posgrado adquiri6 muasica por
descargas o internet. En cuanto a las variaciones durante los afios 2019 y 2022, se registr6 un
crecimiento del consumo en todos los grupos, con mayor énfasis en aquellos sin nivel y con solo
educacion primaria.
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Figura 26

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que adquirié masica a través de descargas o
acceso a internet durante los Gltimos doce meses, segun educacion (2019-2022)
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Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccidn General de Industrias Culturales y Artes.

Al analizar los resultados segun el estrato socioecondémico, las brechas entre los grupos estudiados
no son tan marcadas, a diferencia de lo que ocurria segun el nivel educativo o el rango de edades.
En el 2022, el porcentaje de adquisicion en cada grupo se incrementd mientras mas alto era el
estrato socioecondmico. Sin embargo, los valores extremos de adquisicion fueron de 67.4 %
(estrato B) y 61.7 % (estrato E), lo cual significé una diferencia de 5.7 %. En cuanto a las
variaciones entre los afios 2019 y 2022, todos los estratos presentan un ligero incremento del
consumo, siendo el méas importante dentro del estrato E (9.8 %).

Figura 27

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que adquirié masica a través de descargas o
acceso a internet durante los Gltimos doce meses, seguin estrato socioeconémico (2019-2022)
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Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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Finalmente, la adquisicion de musica por medios virtuales también presenta diferencias al
clasificar a la poblacion por lengua materna. La mayor cantidad de respuestas corresponde a las
personas que tienen como lengua materna el castellano (62.6 %), el quechua (50.3 %) y el aimara
(45.4 %). En el 2022, la diferencia entre el primer y el segundo puesto fue significativa (12.3 %).
Sin embargo, si los resultados se analizan a partir del segundo puesto, la brecha entre los grupos
es mas reducida.
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Figura 28

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que adquirié musica a través de descargas o
acceso a internet durante los ultimos doce meses, segun lengua materna (2019-2022)
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Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

2.3 Principales razones por las que no se adquirid musica a través de descargas o
acceso a internet

La ciudadania que no adquirié musica mediante descargas o0 acceso a internet indicé la falta de
conectividad como la causa principal, lo cual corresponde con el nimero de personas encuestadas
que declararon no haber utilizado internet durante el 2022 (44.9 %). Es interesante notar que,
entre los afios 2016 y 2019, este porcentaje solo se habia reducido en un 2.8 %, mientras que entre
los afios 2019 y 2021 se redujo en 16.2 %. Es probable que esto se deba al mayor uso de recursos
tecnoldgicos durante el periodo de pandemia, en actividades como el teletrabajo, las clases
virtuales (Aprendo en casa), entre otras. Por otro lado, la falta de interés fue la segunda razén méas
recurrente en el 2022 (44.1 %); sin embargo, durante los cinco afios evaluados, el porcentaje de
esta respuesta mantiene una tendencia positiva.

Figura 29

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no adquirié musica a través de

descargas o acceso a internet durante los ultimos doce meses, segun razon principal (2016-
2022)
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Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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En el 2021, la razon principal para no adquirir misica a través de estas modalidades en el &ambito
rural fue la falta de conectividad (68.9 % de las personas encuestadas que no accedieron a estos
bienes declard que nunca utiliza internet), mientras que la segunda razén mas sefialada fue la falta
de interés (21.4 %). Por otro lado, en el &mbito urbano, la razén principal fue la falta de interés
(53.9 %) vy la segunda razon fue la falta de conectividad (34.5 %). Estos resultados reflejan la
brecha tecnoldgica existente entre el &mbito urbano y el rural.

Figura 30

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no adquirié masica a través de
descargas 0 acceso a internet durante los Gltimos doce meses, segun razon principal y area
(2022)
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccién General de Industrias Culturales y Artes.

Al hacer el andlisis por regiones naturales, destaca que la falta de interés fue la razon principal en
la costa para no adquirir masica a través de estos medios durante el 2022; la segunda razén fue la
falta de acceso a internet. Por otro lado, en la sierra 'y en la selva, la razén principal fue la falta de
conectividad o acceso a internet (6.9 %y 45.6 %, respectivamente), mientras que la segunda razon
fue la falta de interés (27.8 %y 42.3 %, respectivamente).

Figura 31

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no adquirié musica a través de
descargas 0 acceso a internet durante los Ultimos doce meses, segln tipo de razon principal y
region natural (2022)

2.7%
Selva 45.6% 42.3% 4.7% 4.6%
1.8%
Sierra 63.9% 27.8%  2.8% 3.7%
4.8%
Costa 31.3% 56.1% 3.8%  3.9%

Nunca utilizo el internet I Falta de interes ™ Falta de dinero ™ Falta de tiempo M Otra

Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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3. Adquisicion de musica a través de CD, Blu-ray u otros dispositivos

De acuerdo con la Enapres (2022), el 5.4 % de la poblacion mayor de 14 afios adquirié musica a
través de CD, Blu-ray u otros dispositivos. Asimismo, el nivel de consumo se ha reducido entre
los afios 2016 y 2022, con una caida cercana al 26 % en el periodo analizado.

Figura 32

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que accedié a misica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los dltimos doce meses (2016-2022)

31.1%
28.6%
22.5%
15.8%
12.0%
5.7% 5.4%
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccién General de Industrias Culturales y Artes.

Segun el area geografica en el 2022, la adquisicion de musica en formatos de CD, Blu-ray u otros
dispositivos fue mayor en el &mbito rural (7.5 %) que en el urbano (5.9 %), aunque por una
reducida diferencia. Asimismo, en ambas areas, el porcentaje de adquisicion disminuy6 cada afio,
entre 2016 y 2022, de manera constante: la reduccion fue de 20 % en el &rea urbanay de 25.2 %
en la rural. Hasta el 2018, el area urbana tenia un mayor porcentaje de consumo (respecto al total
de sus habitantes); desde el 2019, el area rural registro el mayor porcentaje.

Figura 33

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a musica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los Gltimos doce meses (2016-2022)

Urbano Rural

32.7%
29.8%
24.9% 9
24.2% 22.9%
20.7%
16.3/8.7%
13.6%
11.7%
7.6% 7.5%
5.2% 4.9%
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracién: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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En el 2022, segln la regién natural, los porcentajes de adquisicién de musica a través de las
modalidades referidas se distribuyeron de la siguiente manera: la sierra (7.4 %), la selva (6.7 %)
y la costa (4 %). Asimismo, entre los afios 2016 y 2022, el porcentaje de adquisicion se redujo
cada afio en las tres regiones.

Figura 34

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los dltimos doce meses, segun region (2016-2022)

Costa M Sierra Selva

31:5% 30.7%

30.5% 29.1% 28.7%
27.6%
23.7%
22.0%.121.8%
181%
sl 5%
1.9%
10.29 5.0% 7.4%
~6.4% 6.7%
4.39 4.09

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

A nivel departamental®, en el 2021, el mayor porcentaje de adquisicion de musica mediante las
modalidades referidas se registré en Arequipa (14.2 %), Pasco (9.8 %) y Puno (9.5 %). Cabe
sefialar que Arequipa y Puno también ocupaban los primeros puestos en porcentajes de
adquisicion durante el 2021. Por otro lado, los departamentos que adquirieron menos musica a
través de las modalidades referidas fueron Lambayeque (1.5 %), Huanuco (2.1 %) e Ica (2.8 %).

4 Incluye los 24 departamentos y la Provincia Constitucional del Callao.
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Figura 35

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los ultimos doce meses, segun departamento (2022)
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracién: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Siguiendo la Figura 36, al analizar la adquisicién de musica en cantidades netas, se encuentra que
la mayor cantidad del pablico consumidor de estos productos corresponde a Lima (335 863
personas, aproximadamente), seguida de Arequipa (157 906) y Puno (113 743). Las regiones con
menos personas usuarias de estos productos fueron Madre de Dios (5596) y Moquegua (10 775).
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Figura 36

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los Ultimos doce meses, segun departamento en 2022 (en miles)

Lima 335.9

Arequipa 157.9
Puno 113.7
La Libertad 99.8
Piura 86.9
Junin 81.6
Loreto 68.0
Cajamarca 64.5
Cusco 62.6
San Martin 38.5
Callao 36.5
Ancash 33.4
Huancavelica 323
Apurimac 27.1
Pasco 23.9
Ayacucho 21.8
Ucayali 21.7
Amazonas 18.9
Ica 17.7
Lambayeque 16.1
Hudnuco 143
Tacna 13.8
Tumbes 114
Moquegua 10.8
Madre de Dios 5.6

Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccién General de Industrias Culturales y Artes.

3.1 Frecuencia de adquisicion de musica en CD, Blu-ray u otros dispositivos

De acuerdo con los resultados de la Enapres del 2022, el 29.8 % de las personas que adquirieron
musica a traves de estos medios lo hizo de manera anual, el 27.7 % con frecuencia mensual y el
19.7 % cada trimestre. Esta distribucion, en cuanto a los porcentajes segln la frecuencia de
asistencia, es similar a la registrada en el 2020. Cabe sefialar que las modalidades menos
frecuentes fueron la diaria y la interdiaria, con menos del 0.05 % cada una.

33



Figura 37

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los tltimos doce meses, segun frecuencia (2022)

Diaria Interdiaria

0.0%_\/_ 0.0% Quincenal

Na

Fuente: Enapres 2022. Elaboracidn: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

3.2 Caracteristicas de la poblaciéon que adquirié musica a través de CD, Blu-ray u
otros dispositivos

En el 2022, los porcentajes de hombres y mujeres que adquirieron musica a través de CD,
Blu-ray u otros dispositivos fueron de 6.6 % y 4.3 %, respectivamente, lo cual significé una brecha
de 2.3 %, similar a la del 2021. Asimismo, los porcentajes de consumo correspondientes a
hombres y mujeres fueron menores a los del 2019 (10.3 % y 9.9 %, respectivamente).

Figura 38

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que accedié a misica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los tltimos doce meses, segun sexo (2019-2022)

M Hombre © Mujer

17.2%
14.5%
13.7%
10.5%
6.9% 6.6%
4.6% 4.3%
2019 2020 2021 2022

Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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Segun el grupo de edad de los ciudadanos en el 2022, se representa que el 6.5 % de las personas
de 14 a 17 afios consume musica bajo esta modalidad. Esta cifra representa el resultado mas alto
entre todas las categorias de edad. Por su lado, el grupo de 18 a 29 afios obtuvo un resultado de
5.9 %, mientras que el grupo de 30 a 59 afios alcanz6 una cifra de 4.6 %. En relacion con el tltimo
grupo estudiado, se encontrd que el 3.8 % de los ciudadanos de 60 afios a mas consumen musica
a través de formatos fisicos. Si se comparan estos resultados con los del 2019 al 2021, en todos
los grupos, se registra un descenso en el consumo de este tipo de bienes.

Figura 39

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los Gltimos doce meses, segun edad (2019-2022)

2019 © 2020 w2021 2022
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0,
16.2% 15.6%
12.6%
11.7% 11.5%
9.5%
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4.6% o
3.2% 8%
De 14 a 17 afios De 18 a 29 afios De 30 a 59 afios De 60 afios a mas

Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccién General de Industrias Culturales y Artes.

Respecto del nivel educativo, los grupos estudiados tampoco presentan una tendencia clara. Los
datos revelan un ligero incremento en los grupos sin nivel educativo y con educacién primaria. A
partir de este punto, el consumo se redujo conforme el nivel educativo incrementaba. ElI mayor
porcentaje de consumo se registrd en la poblacion con educacion primaria (6.4 %), mientras que
el menor correspondid a la poblacion con educacién superior universitaria (2.9 %). En cuanto a
las variaciones entre los afios 2019 y 2021, se not6 una reduccion del consumo en todos los
grupos.
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Figura 40

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los Gltimos doce meses, segun educacién (2019-2022)
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Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccién General de Industrias Culturales y Artes.

Por otro lado, el andlisis de los estratos socioecondmicos si presenta una tendencia entre los afi
2019 y 2022: mientras mas alto fue el estrato de las personas encuestadas, mas se reducia

0s
el

porcentaje de adquisicion. Asimismo, el porcentaje de adquisicién fue similar en los dos estratos

mas bajos (E y D). No obstante, las diferencias de porcentaje en lineas generales, segun estrato,
no son tan marcadas como las brechas segun el nivel de educacion o el rango de edades. En cuanto

a las variaciones entre los afios 2019 y 2022, todos los estratos presentaron una reduccion del
consumo; las diferencias méas pronunciadas correspondieron a los estratos D y E (cerca de 12%).

Figura 41

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los Ultimos doce meses, segun estrato socioeconémico (2019-
2022)
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Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccién General de Industrias Culturales y Artes.
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Finalmente, también se registraron diferencias al clasificar a la poblacion segun su lengua
materna. En el 2022, las personas que adquirieron mas mdusica a través de las modalidades
referidas tuvieron como lengua materna el aimara (7 %), el quechua (6.2 %) y el castellano
(5.2 %). Esta distribucion difiere de la registrada en el 2019, cuando el grupo poblacional con
mayor porcentaje de adquisicion tenia como lengua materna el guechua.

Figura 42

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que accedié a masica a través de CD, Blu-
ray u otros dispositivos durante los Gltimos doce meses, segun lengua materna (2019-2022)
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Fuente: Enapres 2019-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

3.3 Principales razones por la que no se adquirié musica a través de CD, Blu-ray u
otros dispositivos

En el 2022, las personas que no adquirieron misica a través de estas modalidades tuvieron como
principal razon la falta de interés (84 %), la cual se mantiene desde el 2016, cuando comenzo a
volverse predominante. La segunda razon sefialada fue la falta de dinero; sin embargo, en el
transcurso de los cinco afios evaluados, el porcentaje de esta opcidon mantuvo una tendencia
negativa: de 9.2 % (2016) a 4.7 % (2020).
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Figura 43

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no accedi6 a musica a través de CD,
Blu-ray u otros dispositivos durante los Ultimos doce meses, segun tipo de razon principal
(2016-2022)

2022 84.0% 4.7%4% 10.0%
1.8%
2021 86.5% 5.4%  6.3%
1.7%
2020 88.5% 4.8% 5.0%
1.9%
2019 89.5% 4.4% 4.2%
2.8%
2018 86.3% 5.6% 5.3%
4.7%
2017 82.1% 6.2% 7.0%
5.2%
2016 77.8% 9.2% 7.8%
Falta de interés Falta de dinero Falta de tiempo Otra

Fuente: Enapres 2016-2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

En el 2022, tanto en el ambito rural como en el urbano, la falta de interés fue la razén principal
para no adquirir musica a través de las modalidades referidas: 85.8 % y 85.6 %, respectivamente.
Asimismo, la segunda razon sefialada fue la falta de dinero: 10.5 % en lazonarural y 3.9 % en la
urbana.

Figura 44

Porcentaje de la poblacién mayor de catorce afios que no accedio a musica a través de CD,
Blu-ray u otros dispositivos durante los Ultimos doce meses, segun tipo de razon principal y
area (2022)
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Falta de interes? Falta de dinero? Falta de tiempo? Otra

Fuente: Enapres 2022. Elaboracion: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.

Finalmente, al analizar las regiones naturales en el 2022, se observa gue la falta de interés fue la
principal razén para que las personas no adquirieran musica a través de los medios referidos. De
hecho, en las tres regiones, superd el 85 % de respuestas. En cuanto a la segunda raz6n mas
recurrente, fue la falta de dinero (entre 3.7 %y 7.2 % en la costa y sierra, respectivamente).
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Figura 45

Porcentaje de la poblacion mayor de catorce afios que no accedié a masica a través de CD,
Blu-ray u otros dispositivos durante los Gltimos doce meses, segln tipo de razén principal y
region natural (2022)
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Fuente: Enapres 2022. Elaboracidn: Direccion General de Industrias Culturales y Artes.
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Conclusiones

En este reporte, se ha analizado la evolucion del consumo o adquisicién de mdsica en el pais a
través de bienes (productos virtuales o formatos fisicos) y servicios, en el caso de los espectaculos
musicales. En primer lugar, se observa que, entre los afios 2016 y 2019, el nivel de asistencia a
espectaculos musicales fue alrededor de 21 %. En el 2020, se registrd una reduccion de 5.7 %, en
el 2021 alcanz6 un 9.7 % —los que pueden explicarse por los efectos de la pandemia de la
COVID-19, asi como por la restriccion de actividades econémicas relacionadas con el
espectaculo—, cifra que en el 2022 tuvo una leve recuperacién hasta llegar a 10.4 %. A nivel
urbano y rural, esta tendencia también se mantiene (con una reduccién en el 2020 y 2021), e
igualmente a nivel de regiones naturales.

Asi mismo, se evidencia que mas del 50 % de los peruanos y las peruanas asistian a estos
espectaculos solo una vez al afio, un patrén también registrado en el 2019. Asimismo, un 60 %
sefialé que no tuvo que pagar su entrada la Gltima vez que asistié a un espectaculo musical. Como
se menciond en la introduccion de este documento, la Enapres pregunta por la asistencia a
espectaculos musicales en referencia a presentaciones en vivo de uno o mas artistas, intérpretes
musicales o cantantes ante un publico, que incluyen espectaculos en espacios publicos y no
requieren obligatoriamente un pago o ticket de entrada.

En cuanto a la diferencia en el consumo de estos servicios durante el 2022, se observa que existen
brechas segun las variables: sexo, edad, estrato socioecondmico y nivel educativo. Los grupos
predominantes en la asistencia a espectaculos musicales suelen ser integrados por hombres de 18
a 29 afios, de estratos socioecondémicos altos y con educacion superior. Este esquema es similar
al del 2019.

Respecto a la adquisicion de masica de forma virtual o en formatos fisicos, cabe destacar que sus
tendencias van en direcciones opuestas: mientras que el consumo de mdusica en formato virtual ha
aumentado cada afio entre 2016 y 2022, el consumo de formatos fisicos se ha reducido de manera
anual en el mismo periodo. Esta tendencia se mantiene a niveles urbano y rural, en cada una de
las regiones naturales. Asimismo, estos indicadores de adquisicion no han tenido variaciones
importantes entre los afios 2020 y 2022, ya que los cambios son similares a los registrados entre
los afios 2018 y 20109.

Por Gltimo, en el consumo de musica en formato virtual, se observa un patron predominante del
consumidor promedio: hombres de 18 a 29 afios, de estratos socioeconémicos altos y con
educacién superior. En general, la adquisicion de mdsica en este formato se incrementa en los
estratos mas altos y en los grupos con mayor nivel de educacién alcanzado. Por otro lado, en el
caso de la adquisicion de musica en formatos fisicos, el consumidor promedio es un individuo del
estrato socioecondmico E o D, menor de 60 afios.

Efectos de la pandemia de la COVID-19

Entre los afios 2019 y 2022, se presentaron variaciones en algunas variables de consumo, las
cuales pueden ser una consecuencia de la pandemia de la COVID-19. El nivel de asistencia a
espectaculos musicales se redujo a la cuarta parte, lo cual puede explicarse tanto por la falta de
oferta (al haber restricciones para la generacion de eventos o espectaculos) como por el desinterés
de asistir a eventos con publico (debido al riesgo de contagio). Los resultados muestran que el 7.1
% de las personas encuestadas que no asistieron a espectaculos no lo hizo por la falta de oferta
(en el 2021, este porcentaje era de 12.6 %), mientras que las personas que no asistieron por falta
de interés representan el 50.2 %.

Ahora bien, el 11.7 % de las personas que no asistieron a espectaculos musicales no lo hizo por
otros motivos (entre los que se encuentra la pandemia). Sin embargo, esta opcidn no fue incluida
en la encuesta, ya gque solo podia sefialarse dentro de la opcién otros, luego de que la persona
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encuestada indicara expresamente la razén de su inasistencia. Por ello, es posible que —al no
encontrar una opcion referente a la pandemia de la COVID-19 en la cédula de la encuesta— una
parte de las personas encuestada optara por sefialar otras razones como causa de su inasistencia,
entre ellas la falta de interés o la falta de oferta.

Por otro lado, este reporte también podria estar contabilizando la asistencia a eventos ilegales
organizados durante el periodo de restriccion, pues la Enapres no permite distinguir el tipo de
evento o espectaculo al que se asistio. Esto requiere un tratamiento diferente con otro tipo de
encuesta, que permita distinguir el tipo de espectaculo al que se asistié o indique el periodo
temporal de referencia a los meses de mayor restriccion (en la encuesta se pregunta si se asistio
al menos a un espectaculo musical durante los Gltimos doce meses).

En cuanto al consumo de musica a través de medios virtuales (descarga 0 acceso a internet), se
observa un incremento a partir del 2021, probablemente como consecuencia del mayor uso de
herramientas tecnoldgicas en actividades como el teletrabajo o las clases virtuales. Hasta el 2020,
el 53.2 % de la ciudadania no tenia acceso a la musica a través de medios virtuales debido a la
falta de conectividad a internet, mientras este porcentaje se redujo a 44.9 % durante el 2022.
Asimismo, en el &rea rural, el mayor incremento porcentual de este tipo de consumo durante los
Gltimos cinco afios correspondid al 2022. No obstante, es preciso sefialar que el incremento de
este tipo de consumo se remonta al afio 2016. Para lograr una mejor aproximacion, que determine
los efectos de la pandemia en el consumo de mdsica a través de medios virtuales, se podrian
analizar las horas que el pablico consumidor dedica a escuchar mdsica a través de estos medios,
asi como la plataforma que mas se utilizan (YouTube, Deezer, Spotify, radios streaming, entre
otras).
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